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Vyzkumna skupina PolCoRe v ramci dlouhodobého vyzkumného projektu zaméreného na uzivani
socialnich médii pro volebni komunikaci a politickou participaci systematicky monitorovala priibéh
volebni kampané do Evropského parlamentu na socidlnich sitich.! Obdobné jako pfi vyzkumu uzivani
Facebooku politickymi stranami v priibéhu kampané k parlamentnim volbam 2013, jehoz dil¢i
vysledky shrnula neddvno predstavend vyzkumna zprdva (PDF), i tento vyzkum sledoval primarné
intenzitu mobilizace a zapojeni uZivatel(l této socialni sité do komunikace na profilech vybranych
politickych stran v obdobi vrcholné faze kampané, tedy po dobu dvou tydnl pred volbami.

Volby do Evropského parlamentu (EP), oznacované v politologické literature jako volby ,, druhého
radu” (second-order elections), obvykle charakterizuje nizsi volebni Ucast nez v pfipadé narodnich
voleb a mensi zajem ze strany médii. V ramci oboru politické komunikace je kampanim do EP a s nimi
souvisejici roli jednotlivych médii a komunikacnich platforem vénovana kontinudlni pozornost jiz od
prvnich voleb v roce 1979, avsak teprve leto$ni volby pfinesly pfilezitost zkoumat vyuZiti socialnich
siti jako néstroje volebni komunikace. To plati dvojndsob v pfipadé Ceské republiky, kde se politické
strany zacaly zajimat o potencialni vyuZiti socialnich siti v kampanich do zna¢né miry aZ po
prezidentskych volbach v lednu 2013. V parlamentnich volbach v fijnu 2013 pak ukazaly, Ze Facebook
coby nejrozsitené;jsi socialni sit v Ceské republice si osvoijila velka vétiina politicky relevantnich stran,
byt v mife jeho vyuZiti se strany vyznamné lisily.

Z dlivodu zajisténi srovnatelnosti vysledl byla pouZita totoZznd metodologie sbéru dat jako pfi
podzimnich volbach. V pribéhu tfi tydnd, dva tydny pred volbami a tyden po nich (9.5.—1.6.2014)
byl archivovan obsah oficialnich facebookovych stranek deseti politickych stran, vybranych podle
vysledkd v poslednich volbach (CSSD, ANO2011, KSCM, ODS, TOP09, Sz, Usvit, KDU-CSL, Ceska
pirdtska strana, SSO). Jako ukazatele intenzity mobilizace a zapojeni uzivatel( byly opét zvoleny Udaje
o vyvoji poctu ,, To se mi libi“ (likes) a ,,Mluvi o tom” (talking about this), pocet publikovanych statust
politické strany a mnozZstvi uZivatelskych komentar(, které na né reagovaly.

! Tento vyzkum byl podpofen Grantovou agenturou Ceské republiky (Standardni grant &. 14-05575S).


http://polcore.fsv.cuni.cz/wp-content/uploads/2014/05/Facebook-jako-prost%C5%99edek-volebn%C3%AD-mobilizace-v-parlamentn%C3%ADch-volb%C3%A1ch-2013.pdf

Graf €. 1: Pocet ,Likes” na stranickych FB profilech na zacatku sledovaného obdobi a v den voleb
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Prvni graf zachycuje rozdily mezi stranami v poctu jejich Facebookovych priznivc(, tedy téch, ktefi
oznacili jejich profil tlacitkem ,, libi se mi“, neboli , lajkovali“ ho. Modry sloupec udava pocet fanousk
na pocatku sbéru dat, tedy dva tydny pred volbami, Cerveny pocet lajkl na konci kampané, v sobotu
24. 5., zeleny potom velikost Cistého prirtstku fanouskd béhem téchto ¢trnacti dnl. Jak je patrné,
nejvétsi fanouskovskou podporou na Facebooku disponuji ANO2011 a TOPOQY9, s odstupem
nasledované Piraty a Svobodnymi; na opacném konci poradi se naopak nachdzeji socialni
demokracie, KDU-CSL a komunisté, ktefi maji na této socialni siti podporu takika zanedbatelnou.



Graf €. 2: Vztah mezi poctem fanouskd na FB a mnoZstvim hlast ve volbach do Evropského parlamentu 2014
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Z vyse uvedenych Udajl soucasné vyplyva, Ze vztah mezi poctem fanouskd na Facebooku a
mnozstvim ziskanych hlasd ve volbach neni rozhodné linearni (viz graf €. 2), jak demonstruji pravé

vy

na tfetim az patém misté.



Graf €. 3: Prirtstek FB fanouskt béhem kampani (parlamentni volby 2013 vs eurovolby 2014)
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Zajimavéjsi je vSak porovnani Uspésnosti mobilizace fanouskovské podpory na profilech jednotlivych
stran v pravé skoncenych evropskych volbach a v kampani k parlamentnim volbdm na podzim 2013.
Graf ¢. 3 odhaluje dvé zakladni skutecnosti; (1) jednak Ze facebookova mobilizace béhem
parlamentnich voleb byla obecné mnohem intenzivnéjsi, Cisty prirastek lajkd byl v souctu vice nez
dvojndsobny neZ v pfipadé eurovoleb; (2) druhou zajimavou informaci jsou ovsem rozdily mezi
jednotlivymi stranami; zatimco ANO2011 nabralo béhem poslednich dvou tydnu pred eurovolbami
jen zhruba tfetinu novych sympatizantl nezZ ve stejném obdobi v fijnu, TOP09 tento pocet dokazala
jako jedina ze sledovanych stran dokonce navysit. Také u Svobodnych nebyl rozdil mezi
parlamentnimi volbami a eurovolbami tak markantni jako u jinych stran, coZ se shoduje s jejich
konecnym volebnim Uspéchem. Urcitou raritou je potom ODS, ktera jako jedina ze sledovanych stran
v pribéhu kampané fanousky na Facebooku v celkovém poctu dokonce ztratila.



Graf €. 4: Zapojeni FB fanouskt — hodnoty ,,mluvi o tom“ na konci kampani (2013 vs 2014)
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Vesmés obdobny obrazek skytaji ¢isla o intenzité interakci uzivatell Facebooku s jednotlivymi profily
politickych stran, jak je méri metrika ,,mluvi o tom*“ (viz graf ¢. 4). | zde je patrné jak to, Ze celkové
mnozstvi interakci bylo vyrazné nizsi nez v podzimnich volbach, tak to, Ze Svobodni béhem této
kampané jako jedini dokazali zajem uZivatell FB o sv(j profil udrzet na viceméné podobnych
hodnotach jako v parlamentnich volbach.



Graf ¢. 5: Aktivita politickych stran na Facebooku (parlamentni volby 2013 vs eurovolby 2014)
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Pokud jde o komunikacni aktivitu samotnych politickych stran (viz graf €. 5), je zfejmé, Ze vétsina
stran pristupovala k Facebooku vice ¢i méné srovnatelné jako v parlamentnich volbach 2013, a
nezanedbdvala tuto socialni sit ani v takzvanych volbach druhého radu. Zretelnou vyjimku tvofi KDU-
CSL, ktera publikovala jen zhruba polovinu status(i oproti podzimni kampani, a ANO 2011, které
naopak vyrazné navysilo pocet statusu (pFispévkl stranky). Vice pfispévkl nez v podzimnich volbach
publikovaly rovnéz €SSD, KSCM, Pirati a Usvit.



Graf €. 6: Zapojeni uZivatel(: lajkovani pFispévka stranky (parlamentni volby 2013 vs eurovolby 2014)
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Presto, jak ukazuje graf €. 6 srovnavajici pocty lajkd u jednotlivych prispévk( stranky, se stranam
nepodafilo vzbudit néjaky vyraznéjsi zdjem ze strany uZivatell Facebooku, ktefi tyto pfispévky
»lajkovali“; pocet lajkl byl celkové zhruba o 43 % nizsi nez v parlamentnich volbach. U nékterych
stran je nicméné rozdil jesté vyraznéjsi; nejvice ziejmé prekvapi u Pirat(, kteti posbirali v minulych
volbach témér shodny pocet lajkl u svych prispévkl jako ANO2011, zatimco v letosnich nedosahli ani
na polovinu této hodnoty. Neni bez zajimavosti, Ze pokud by dostali Pirati hlasy od vSech lidi, ktefi na
podzim , lajkovali jejich prispévky, Pirati by co do poctu voli¢skych hlast preskodili Svobodné.
Naopak pravé fanousci Svobodnych byli v ,lajkovani“ prispévka stranky témér stejné aktivni jako

v podzimnich parlamentnich volbach, ¢imz se vyrazné lisili od fanousk( vétsiny ostatnich stran (s
vyjimkou CSSD, kde bylo viak celkové mnozstvi , lajk(i“ velmi nizké). V této souvislosti je nicméné
zapotiebi uvést, Ze mnozstvi , lajkd“ prispévkl Svobodnych se zvysovalo i ve tfetim tydnu sbéru dat,
tj. po volbach, zatimco u ostatnich stran — s vyjimkou ANO 2011 — byl po skonéeni kampané nardst
jen minimalni.



Graf €. 7: Zapojeni uZivatell: srovnani po¢tu komentard (parlamentni volby 2013 vs eurovolby 2014)
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Zjisténi o celkové niz$im zajmu uzivatel( Facebooku o eurovolby ve srovnani s kampani do
Poslanecké snémovny PCR v loriském roce déle podtrhuji Gdaje o poétu uzivatelskych komentard
(v€etné odpovédi), publikovanych v reakci na jednotlivé statusy politickych stran. Celkovy pocet
komentard byl zhruba o polovinu nizZsi nez v minulych volbach, pficemz nejvétsi propad v absolutnich
hodnotach zaznamenali Pirati, na jejichz profilu bylo zvefejnéno o 6 tisic méné uzivatelskych reakci
nez na podzim. S timto poklesem opét kontrastuji Udaje o po¢tu komentarl u Strany svobodnych
obcanl, které byly prakticky totozné jako v predchozi volebni kampani.

Shrnuti

Jak je z vySe uvedenych dat zifejmé, kampan pro volby do Evropského parlamentu v kvétnu 2014 byla
nei kampari pro volby do Poslanecké snémovny Parlamentu CR v #ijnu 2013. Oproti podzimni
kampani dokdazaly strany ziskat jen omezeny pocet novych fanouskd na Facebooku a mira
uzivatelskych interakci s obsahy prispévki zverejiiovanych politickymi stranami byla rovnéz zfetelné
slabsi. Celkové Ize konstatovat, Ze v tomto smyslu kampan naplnila o¢ekavani spojend s evropskymi
volbami jakoZto volbami ,,druhého rfadu”; jinymi slovy, ani socidlni sité coby nova a interaktivni



platforma pro volebni komunikaci nedokazaly motivovat voli¢e k tomu, aby vénovali eurovolbam
srovnatelnou pozornost jako volbam do narodniho parlamentu.

Toto pausalni hodnoceni nicméné neplati pro vSechny strany ve stejné mite; oCividnou vyjimkou

z tohoto obecného trendu byla online kampan Strany svobodnych obcéand, které se podafilo na
Facebooku aktivizovat obdobné mnozstvi ptiznivct jako v pfipadé parlamentnich voleb. Rovnéz
TOPO09 dokazala ve srovnani s jinymi stranami oslovit pomérné vysoky pocet uZivatell, na coZz mohla
mit také vliv jeji role hlavni opozi¢ni strany, kterou strana po volbach v roce 2013 zaujala. Relativni
Uspéch téchto dvou stran ve volbach (TOPQ9 byla s tésnym odstupem druha, Svobodni poprvé

v historii prekro¢ili pétiprocentni hranici) a naopak fakticky netspéch Ceské piratské strany & Strany
zelenych, které se do Evropského parlamentu navzdory pfiznivéjsim okolnostem (danym nizsi volebni
Ucasti) nedostaly, se do znacné miry shoduje s vysledky mobilizace téchto stran na Facebooku (ani
Pirdti, ani Zeleni se nedokazali pfiblizit efektu kampané z podzimnich voleb). Neznamend to
samoziejmeé, Ze chovani uzivatell socialnich siti béhem kampané Ize chapat jako spolehlivy prediktor
volebnich vysledk(, jak dostate¢né zietelné demonstruje nejen KSCM, ktera Facebook prakticky
ignoruje, ale napfiklad také KDU-CSL, ktera byla v kvétnové kampani na Facebooku ve srovnani

s parlamentnimi volbami mnohem méné aktivni. Je ale sou¢asné pravdépodobné, ze Uspésnost
mobilizace mlZe byt do jisté miry indikativni pro vysledky stran se silnou zdkladnou fanouskt na
Facebooku. | z tohoto divodu Ize predpokladat, Ze politické strany, zvlasté pak ty, které cili na mladsi
a méstsky elektorat, budou nadale vénovat kampani na socidlnich sitich znacnou pozornost.

PhDr. Vaclav Stétka, Ph.D.,

vedouci vyzkumné skupiny PolCoRe

Na vyzkumu ddle spolupracovali Mgr. Jaroslav Svelch, Ph.D., PhDr. Lenka Vochocovd, Ph.D., PhDr.
Radim Hladik, Ph.D. a Mgr. Jan Svelch
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